Lekcja 1 i Lekcja 2                                                 10.06.2020r
Temat: 
Rola mediów oraz reklamy we współczesnym świecie.

2 godz. lekcyjne

Cel główny:
1. Media  są   jednym  nierozerwalnym  elementem  życia  każdego  człowieka.
2. Reklama ma ogromne znaczenie we współczesnym świecie oraz duży wpływ 
    na społeczeństwo.

Zadanie.
1.Jaki wpływ mają media i reklama na Ciebie i Twoich bliskich?

Media
               W dzisiejszych czasach bardzo ważną rolę w życiu człowieka media. Codziennie oglądamy telewizję, czytamy gazetę, słuchamy radia. Szybkość podawanych informacji, ich częsta aktualizacja, wreszcie przydatność sprawia, że niemal błogosławimy Internet, nie wyobrażając sobie bez niego życia. Media bawią, dają rozrywkę, pozwalają odetchnąć po ciężkim i wyczerpującym dniu, wreszcie uczą. Mało kto jednak pamięta, że mają one również bardzo duży wpływ na nasz światopogląd i postawę życiową. Przykładów można mnożyć wiele. Wystarczy przyjrzeć się tak popularnym dziś brukowcom. W pogoni za sensacją, podają one często wiadomości nieprawdziwe i niewiarygodne, posuwają się do oczerniania ludzi, wreszcie powtarzają najbardziej niewiarygodne plotki. Wyolbrzymiając i przekręcając fakty, budują w swoich czytelnikach przekonanie o tym, że życie jest jednym pasmem nieszczęść, potęgują w nim poczucie lęku i beznadziei oraz gniew i żal do władzy.

               Jednocześnie jednak, media niejednokrotnie wskazują na zjawiska, których do tej pory celowo i w sposób umyślny nie dostrzegano, lub świadomie unikano mówienia o tym. Wśród nich wymienić można biedę, bezrobocie, patologie społeczne oraz korupcję na najwyższych szczeblach władzy państwowej. To w nich po raz pierwszy wyczytać i wysłuchać można o wszelkiego rodzaju aferach, w których udział biorą najpopularniejsi i najbardziej znani obywatele naszego kraju. Doskonałym tego przykładem, może być chociażby ujawniona przez „Gazetę Wyborczą” afera Lwa Rywina. O popularność w mediach, zabiegają również politycy, płacąc niejednokrotnie bardzo wysoką cenę za nieumiejętność właściwej konwersacji, używanie niecenzuralnych wyrazów, wreszcie brak kultury osobistej. Miał okazję przekonać się o tym choćby Andrzej Lepper, który publicznie wygrażał się dziennikarzowi stacji TVN Andrzejowi Mrozowskiemu. Za ten wyczyn, przewodniczący Samoobrony zapłacił jawną niechęcią wyrażaną przez media i spadkiem poparcia. Dopiero publiczne przeprosiny zahamowały tą falę krytyki. O tym, jak wielką rolę pełnią media w polityce, można przekonać się w czasie trwania wyborów prezydenckich. Wyznacznikiem popularności kandydata, jest to, ile razy pokaże się w telewizji i ilu wywiadów udzieli oraz z jakiej strony się zaprezentuje. Warto dodać, że media mają też swoje złe strony. Zdarza się, że dziennikarze zbyt nachalnie ingerują w życie prywatne, nie szczędzą szyderstw, wreszcie tworzą mało przekonujące historie. Doskonale wiedzą o tym choćby najbardziej znane osoby z życia publicznego: politycy, aktorzy, prezenterzy. Dużo do życzenia pozostawiają programy, zwłaszcza telewizyjne oraz brutalne, pełne erotycznych scen i przemocy filmy. 
              Stale spada też popularność przesyconych zajadłością i wrogością audycji publicystycznych, których uczestnicy wzajemnie obsypują się błotem. Brakuje programów przyrodniczych i kulturalnych oraz dobrych bajek dla dzieci. Na antenie telewizyjnej, dominują za to programy informacyjne, które prześcigają się w dostarczaniu informacji o najgorszych i najbardziej krwawych wydarzeniach na świecie. Nie ma jednak wątpliwości, że media pełnią bardzo ważną role w życiu człowieka. Nie tylko bawią i uczą, ale też kształtują życie społeczne. Nie bez przyczyny mówi się o nich również, że są "czwartą władzą". Uważam, iż media nazwane „czwartą władzą”, ponieważ przekazują informacje, których treści i ich przekaz są traktowane jako IV RP, a IV RP jest wymysłem tylko i wyłącznie mediów. Pragnę również zauważyć, że istnienie mediów przyczyniło się do powstania opinii publicznej, której poglądy i przekonania podzielone są przez większość społeczeństwa...
Reklama
Z definicji reklamy wynika, że jest to każda możliwa forma promocji jakiegoś określonego produktu, której zadaniem jest zdobycie jak największej liczby nabywców oraz przekonania o ich słuszności zakupu określonego produktu.

Historia reklamy
Najdawniejsze źródła reklamy, możemy odnaleźć już w starożytności. Najstarszym dokumentem tego typu, był egipski list gończy, którym właściciel poszukiwał swojego niewolnika, wystawiony przed blisko 3000 lat. W czasach nowożytnych, najpopularniejszą reklamą, wykorzystywaną na targach i placach przez handlujących, było głośne zachwalanie posiadanego przez nich towaru, lub opatrywanie własnego stoiska kunsztownie wykonanym szyldem. Przełomem, okazało się wynalezień druku przez Gutenberga. To właśnie wtedy, po raz pierwszy zaczęły pojawiać się, tak popularne dzisiaj druki i ulotki reklamowe. W roku 1841, za sprawą Volneya Palmera, powstała pierwsza agencja reklamowa, której zadaniem było pośredniczenie pomiędzy popularnymi czasopismami, a kupcami, którzy przygotowywali własne ogłoszenia reklamujące. W 1899 roku, Albert Laser, jako pierwszy napisał reklamę na zlecenie swojego klienta.
Reklama dziś
Obecnie bardzo popularną formą stają się, ustawiane na ulicach wielkich miast tabloidy, degustacje produktów w sklepach, wreszcie roznoszenie ulotek. Dużo miejsca reklama zajmuje również w środkach masowego przekazu, zwłaszcza zaś w radio, telewizji i Internecie. To właśnie dzięki nim, dociera do najdalszych rejonów świata, zdobywając nowe rzesze potencjalnych klientów.
Nie należy też zapominać, że reklama ma również wpływ na sposób zachowania się człowieka, posiadany przez niego system wartości, wreszcie zaś sposób myślenia. Często też odwołuję się ona do najpospolitszych i najbardziej pierwotnych instynktów człowieka. Co ciekawe, aby zachęcić do kupna swojego produktu, twórcy reklam, nie wahają się złamać obowiązujących powszechnie norm i zasad społecznych, często szokują i manipulują odbiorcą.
Do kogo skierowana jest reklama?
Reklama ma bardzo szerokie grono odbiorców. W zależności od produktu, który reklamuje, jest skierowana do młodzieży (kosmetyki, telefony), pań domu (proszki, płyny do zmywania naczyń), matek (pieluszki, kremy dla dzieci), kobiet niezależnych (drogie perfumy), wreszcie mężczyzn (samochody). Jest ona dostosowana też do wieku klienta, jego potencjalnych zachowań i światopoglądu.

Po co nam właściwie reklama?
Podstawowym zadaniem reklamy - jak już napisano - jest zachęcenie klienta do zakupu i używania określonego produktu. Oczywiście, bardzo często jest tak, że albo nie różni się on wcale, albo tylko nieznacznie od podobnego towaru innej firmy. Bardzo duży wpływ na jego popularność, ma wtedy panująca moda, przyzwyczajenie do marki, popularność firmy. Sukces gwarantują również posezonowe promocje i wyprzedaże, w czasie których towar sprzedaje się po zaniżonej cenie.
Na zakończenie, warto dodać, że słusznym twierdzeniem jest to, że "reklama jest źródłem handlu". Jak bowiem zauważyli w swojej książce, Janusz i Janina Żakowie "Reklama może odgrywać ważną rolę w procesie, który pozwala systemowi gospodarczemu przyczyniać się do rozwoju człowieka . Jest niezbędnym trybem, umożliwiającym funkcjonowanie nowoczesnych praw rynkowych, jakie powstają i istnieją w różnych częściach świata" (J. Żak, J. Żak, Z biznesem na ty, Kraków 2001).






